Wissen Sie, was passiert, wenn man ein Handy durch
einen Sandwich ersetzt?

http://phonesreplacedwithsandwiches.tumblr.com/

Vernetzte Offentlichkeiten — Sitzung 8

Informationsfluss in vernetzten Offentlichkeiten

Fragen fur heute:

e Welche strukturellen Merkmale vernetzter Offentlichkeiten
beeinflussen die Verbreitung von Informationen?

¢ Sind alle Informationen gleichermaRen viral, spreadable,
shitstormfahig?

¢ Was sind Meme, und wo kommen sie eigentlich her?
#vern613 -6.6.2013
http://www.schmidtmitdete.de/lehrwiki/index.php/Vernoe13_08
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Rekapitulaion: Dis- & Re-Intermediation

Selbstorganisierte Internet
Laienkommunikation

(.Web 2.0%)

)

Nutzer Journalistische

Vermittlung +

Reintermediation /

durch / z.B. Unternehmen,
Parteien, Kirchen,
facebook

Verbénde
= \ Stiftungen, ...
\(i['{ Tube

... als Kommunikatoren

Nutzer

und Anbieter
Nutzer —
. als Kommunikatoren
und Anbieter
Modifiziert nach Neuberger/Nuernbergk/Rischke 2009 #vernol3 3 von 21

Aktuelle Beispiele (1/4)
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Aktuelle Beispiele (2/4)

© Andithematti - http://www.flickr.com/photos/95971722 @N05/sets/72157633894977088/ #vernd13 5 von2l

Aktuelle Beispiele (3/4)

#occupygezi

http://occupygezipics.tumblr.com/ #verno13 6 von 21



Aktuelle Beispiele (4/4)

"Soziale Medien sind schlimmste
Bedrohung der Gesellschaft"

Nicht das "brutale Vorgehen meiner Polizei”, sondern Twitter ist laut

Ministerpriisident Erdogan das Problem in der T i. Amnesty International

spricht dagegen von mindestens zwei Todesopfern.

Der tiirkische Ministerprisident Recep Tayyip Erdogan hat nach den Massenprotesten

die sozialen Netzwerke angegriffen. “Es gibt eine Bedrohung, die sich Twitter mennt.
r , sagte Erdogan laut einem Bericht der

“Fir mich sind die sozialen Medien die

schiimmste Bedrohung der Gesellschaft.”

A~ W Follow

P N R P R NP O T SR S Ry e

Turkei blockt angeblich Facebook und Twitter

‘Wahrend massiver Anfi-Regierungs-Proteste in Istanbul blocken Behérden

nach Augenzeugenberichten den Zugang zu Facebook und Twitter
W ST NPV R S N W WY oY YW WP R W LW R Y Y P

Turkische Polizei nimmt Twitter-Nutzer
fest

Sie sollen "beleidigende Informationen” iiber die Regierung
verbreitet haben: 25 Menschen sind festgenommen
worden. Premier Erdogan hatte Twitter als Plage
_bgz;ic])ugl.)

bbb B B s o, o P b e L S Y S N A N e

http://s ws/ HSEN itml | http://www.zeit.d /ausland/2013- #verno13 7 von 21

06/twitter-tuerk - Z e /netzy / erkei-blockt-angeblich-facebook-und-twitter.php | https://twitter.com/asb_de

. e o O SRR f;”f'" Ad-hoc-Forschung (Kohler 2013)
Y e LA * Analyse von Tweets mit
...,c.wl . R Bezug zu Demonstrationen
i o “":“::r T ; in Istanbul
it b i wwm‘* g { o Aufgreifkriterium: hashtags
. B A ke : wie ,#occupygezi” oder
' BdE o ALY JHturkishspring”
o > -
Nt BEMM:#Z: o @ ¢ Etwa 6.000 Tweets (~ 1% der
LS4 ; Tweets mit den hashtags)
Faun e sind mit GeoLocation-Daten
: (Koordinaten) versehen und
334 A R oo kénnen kartographiert
: 7 . 405 werden
"j 4\: \ . -. adigdy

http://beautifuldata.net/2013/06/mapping-a-revolution/ #verno13 8 von 21




Lokale und globale Informationsfliisse

Tweating about a revolution

Madte with Pythan and R By llanadic: Kossser [Gfurkama] 50130803 175180 - 5237 gactagges Tussts

http://beautifuldata.net/2013/06/mapping-a-revolution/ #verno13 9 von 21

Phasen und Bedingungen (1/4)

Aggregieren Verbreiten

Einspeisen von Auswahlen von Bindeln und Zuganglich-
Inhalten in die Inhalten zur Ordnen von Machen /
vernetzten Rezeption und/ Inhalten Verteilen von
Offentlichkeiten oder Anschluss- Inhalten

kommunikation

Technische Voraussetzungen:
¢ wachsende Verfligbarkeit & Leistungsfahigkeit von Digitalkameras, Smartphones, ...
¢ steigende Abdeckung mit Netzzugang

¢ Steigende Nutzung von Distributionsplattformen und ,personal publishing“-Diensten

#verno13 10 von 21



Phasen und Bedingungen (2/4)

e Partizipative Informationsvermittlung
Personliche Relevanz und Authentizitat

¢ Professionelle Informationsvermittlung
Journalistische Nachrichtenfaktoren
und Darstellungsformen

e Technisierte Informationsvermittlung:
Automatisch generierte Daten und
algorithmische Selektionskriterien

Maier et al. 2010; Neuberger 2009; Schmidt 2011 #vernd13 11 von 21

Phasen und Bedingungen (3/4)

Aggregieren
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¢ Thematische Ordnung
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 Knoten der vernetzten Offentlichkeiten
haben unterschiedlich groRe Reichweite

+ auf anderen Socal Networks teden
e

* Neben direkten Effekten auf die S B e e i a0 deren Sod3l networks telen |
Aufmerksambkeit fir Informationen treten

auch indirekte (Multiplikator-)Effekte auf
10210
b

e Aggregatoren und spezialisierte

Suchmaschinen blindeln nicht nur die FLI Es

verstreuten Informationen, sondern DIE SOCIAL-MEDIA-NEWS-CHARTS
machen auch die Aufmerksamkeits-

hierarchien sichtbar Q/#vva

#verno13 13 von 21

rivva.de | www.10000flies.de

Aufmerksamkeitshierarchien (1/2)

0 5000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000 0 400.000 800.000
1) Spiegel Online
2 Bild.de |
3 Die Welt _jm—
4 Siiddeutsche.de  j—
5 ) RTL.de |
6 ) Zeit Online  j—
7 Deutsche Wirtschafts Nachrichten s
8 N24
9 heise online

i Focus Online s
11 derStandard.at
12 ) n-tv e
13 ) DerF
14 tagess

15 | . Frankfurter Al ar Top 25
» Ranking der Top 25 ' £
g der fop i [ FOLAT v Jaivist

Beitrage am 4.6. 2013 ;

Schlage
e #1: Sprachreform an der 20 minuter FLI E

Uni Leipzig (spon.de) DIE SOCIAL-MEDIA-NEWS-CHARTS

transfi .
Blick.ch
NDR.de
Der Tagesspiegel

Hinweis: 10000flies.de misst die kumulierte Anzahl der Likes, Tweets und +1-Klicks auf Beitrage
Erfasst wird derzeit ,eine vierstellige Zahl von Quellen, die monatlich rund 250.000 Beitrage veroffentlichen”

-
(=}
‘-u|||||||||||||‘|‘||||||
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Aufmerksamkeitshierarchien (1/2)

40.000 Aufmerksamkeit (z-B-

Besucher/Leser)
35.000 Wenige Angebote
erreichen grolles
Publikum
30.000 I/
25.000
20.000

Angebote erreicht nur //
kleines Publikum

15.000
10.000 \ "Long Tail": Mehrzahl der

5.000

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 MenPlal 22 23 24 25

Schmidt 2011; Anderson 2006 #vernol3 15 von 21

Formen der Informationsverbreitung: Viralitat

‘,. s !

Verstarkereffekte sorgen fur schneeballartige
Verbreitung

Ursprung des Inhalts:

Ziel des strategischen Marketing:
JViralitatsfaktoren” ermitteln (z.B. Zeitpunkt;
grafische Gestaltung; ...)

Bewusst / strategisch

VS.

Unbewusst / ungewollt ,Sspreadability vs. stickiness” (Jenkins et al. 2013)

#vern613 16 von21



¢ Modifikation eines ¢ Verstarkereffekte sorgen flr schneeballartige
Ausgangsthemas Verbreitung
(Remix, Parodie, Zitat) ¢ Intensive und zahlreiche Variationen

Begriff der ,,Meme" stammt urspriinglich aus der Evolutionsbiologe und
meint allgemein: ,,units of culture that spread from person to person by
means of copying or imitating” (Shifman 2011, S. 188)

Vgl. auch Dawkins 1976 #verno13 17 von 21

 Zahlreiche Plattformen bilden die , Infrastruktur” bzw. das ,,Okosystem”
fir die Zirkulation und Modifikation von Internet-Memen

Know Your Meme”

HOME MEMES EPISODES FORUMS BLOG IMAGES VIDEOS SPECIALS

TS
i:q'l Phinomeme:
et Lach- und Sachgeschichten

T N P N P W R A W

http://4chan.org | http://9gag.com/ | http://memecreator.eu | http://knowyourmeme.com/ | http://gefaelltmir.sueddeutsche.de/ #verno13 18 von 21




Unser heutiger Gast

plomlompom / Christian Heller

Zentrale Anlaul-Stelle fur einige digitale Spuren / Projekte / Mitarbeiten
von Chrstian Haller (28, Berln) a k a_ @plomliompom. Der akinste
aber auch unlertigste und unibarsichilichste Knoten derzedt ist das

» jdenti ca'plomiompom (Micrablagging)

= twitter com/plomlompom (Microblogging, identi.ca-Spiegel)
« carlainfo (enige Texle)

» Spackena (e datenschulrknbische Spackena®)

Inaktiv

 fulur plom {Blog, bis 2009)

« cine plom (Blog, bis 2008)

« cina:tv.plom (Blog, bis 2009)

= reste:plom (Blog, bis 2008)

= kommentar plom (Blog, bis 2000)

Impressum / Datenschutz-Erkiarung

http://131.220.42.243/wordpress/?p=425 | @jeinspaenner

Praxis (z.B. ,Liken”) sind

Ordnungsmechanismen

einem ,long tail“~-Muster folgt

B B B n S e o b, b peb ph ok B ek P b

@plomiompom

rian. meme &
wlica

28,320 2,261 5018 L'm
Y N e NP -

W e s srr dhang b s

Internei-

ORELLY"
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e Strukturen und Praktiken vernetzter Offentlichkeiten wirken sich auch iber
den Journalismus hinaus auf die Informationszirkulation online aus

¢ Analytisch lassen sich Phasen des Schaffens, Filterns, Aggregierens und
Verbreitens von Informationen unterscheiden

e ..die jedoch oft flieBend ineinander tGbergehen, weil sie Teil der gleichen
* soziale Medien kombinieren unterschiedliche Filter- und
e typisch ist zudem eine ungleiche Verteilung von Aufmerksamkeit, die

e Zwei prototypische Muster der Informationszirkulation in vernetzten
Offentlichkeiten sind ,Viralitdt“ und ,Meme” — ersteres meint hohe
Verbreitung bei Stabilitat des Ursprungsinhalts, letzteres verbindet hohe
Verbreitung bei gleichzeitiger Variation des Ursprungsinhaltes

#verno13 20 von 21
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Habe ich etwas vergessen?

Haben Sie noch Fragen?

Not sure if all.questions Bis zum nachsten Mal — Thema dann:
-?III-SWB.I""B.(l Kompetenzen in und fiir
—— : vernetzte(n) Offentlichkeiten

Vielen Dank fiir lhre

Aufmerksamkeit!
or studengsgjust tired
Quelle: Meme Generator unte ezburger.com/7245501952 #verno13 21 von 21
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